
По отношению к рекламе обычно проявляются две крайности. 
С одной стороны – «подумаешь, ничего особенного, я и сам так 
смогу». С другой – «натащили всяких слов иностранных, что-
бы людям голову заморочить, а себе цену набить». И мало кто 
задумывается, сколько размышлений, труда, таланта скрыто в 
одном логотипе или рекламном ролике. Конечно, если речь идет 
о профессиональной и качественной работе.

Этот альбом – своего рода путеводитель по рекламному цеху. 
Итак… Ваш гид сегодня – рекламная группа «Арт Навигаторс 
Груп».



Здравствуйте! Давайте знакомиться. Мы – рекламная группа 
«Арт Навигаторс Груп» (для друзей и заказчиков ANG).

История АНГ началась в 2001 году и успешно продолжается до 
сих пор. За эти годы было всякое: пробы и ошибки, победы и 
достижения. Наши шаги на рекламном поприще оценивали и 
наши заказчики, и коллеги.

ANG дипломант профессиональных конкурсов «ПРОФИ» (2004, 
2005, 2006), обладатель множества благодарственных писем от 
наших заказчиков и партнеров. 

Важно, что на этом пути сложилась крепкая команда профес-
сионалов и правила, по которым эта команда живет и работа-
ет. Мы повышаем квалификацию, внедряем новые технологии, 
ищем нетривиальные решения. А еще… Мы сохраняем то, что 
было и остается ценным во все времена: индивидуальность, от-
ветственность и дружелюбие.



Заказчики бывают разные – продвинутые и не очень. Бывает, 
человек торопится, переживает, и ему дела нет до терминов и 
специальных приемов. Ну какой интерлиньяж или джумби, ког-
да продажи «горят», конкуренты наступают, а начальство от-
правляется новый филиал инспектировать?!

Наши специалисты понимают, что вам совсем необязательно 
знать тонкости рекламной работы. И поэтому мы с удовольстви-
ем выслушаем ваши пожелания. Затем продумаем, что может 
сказать ваша компания миру (над этим работает наш креатив) 
и как именно это будет сказано (это задача дизайнеров). А еще 
мы можем подобрать для вас подходящий рупор (здесь всту-
пает специалист по медиа) и изготовить все, что задумано – от 
буклета о компании до выставочного стенда (это продакшн). 

Если вам потребуется, мы доходчиво и просто, во всех деталях 
расскажем почему придумали именно такое решение для вас: 
цвет, звук, шрифт, объем… И как все это вместе дает результат, 
который соответствует вашим ожиданиям.



КРЕАТИВНЫЕ
КОНЦЕПЦИИ

концепция торговой марки 

рекламные концепции  

имиджевые концепции  

визуальные концепции 

нейминг



Задача 
Разработать рек-
ламную концепцию. 
Основная ЦА – кор-
поративные клиенты, 
акцент должен быть 
сделан на рекламе 
нового направления 
– отраслевых пакетов 
логистических услуг.

Решение 
Визуальный образ, 
используемый для 
компании – футляр 
(наподобие футля-
ров для ювелирных 
изделий), с ячейкой 
в форме некой вещи, 
символизирующей 
отрасль (в рекламе 
отраслевых пакетов) 
или направление 
деятельности СПСР. 
Такое решение 
позволяет, с одной 
стороны, создать яркий 
запоминающийся 
образ, современный, 
но достаточно консер-
вативный, с другой 
стороны – создается 
ощущение «штучнос-
ти», уникальности, 
адресности предложе-
ния. Слоган, соответс-
твенно: «СПСР. Точно 
под ваш бизнес...»

Все проблемы решаемы Рекламная кампания рассчитана на бизнес-аудиторию 
и построена по принципу «вопрос-ответ», «проблема-решение», что позволяет 
идти «от потребителя», продвигать в первую очередь услуги компании.

Мы здесь живем. Мы здесь работаем Рекламная кампания рассчитана на ши-
рокую аудиторию. Позиционирование СПСР как российской компании, имеющей, 
таким образом, «природное» конкурентное преимущество на российском рынке.

Логичная логистика Ничего лишнего, всё просто и ясно. Основная цель – пока-
зать способность СПСР находить профессиональные решения из самых сложных 
ситуаций.

ЗАДАЧА 
Разработать концепцию рекламной кампании негосударственного пенсионного 
фонда.

РЕШЕНИЕ
Были предложены разные подходы и концепции. От более радикальных до вполне 
традиционных.



Задача
В связи со значительным укрупнением компании, потребовались соответствующие 
имиджевые корректировки. Образ компании должен стать более «значительным»: 
характер бренда: «сильный, настоящий, правильный, не имеющий конкурентов».

Решение
Строгая цветовая гамма, вручную отрисованный фирменный красный экспресс 
плюс сугубо информативные тексты.

35 минут от центра Основной мотив – «конкретизация» традиционного слогана 
«35 минут от центра до аэропорта Шереметьево» на знакомых потребителю при-
мерах (40 страниц книги, 10 песен в плеере и пр.). Цель – включить чувственное 
восприятие, расширить психологический уровень рекламного контакта.

Необходимая технология Здесь упор делается на «современность» вида 
транспорта. Легкая ирония, занимательные изображения (репродукции старых гра-
вюр) – все это должно импонировать целевой аудитории. Тему можно развивать и 
адаптировать к разным видам коммуникации: аудио, видео и т.п.

Задача
Разработать креа-

тивную идею и 
дизайн брошюры для 
менеджеров (возраст 

20-27 лет, высшее/ 
неоконченное высшее 
образование). Кроме 

информации, необ-
ходимой менеджерам 
для работы, брошюра 

должна нести некий 
месседж, работающий 
на повышение лояль-

ности коллектива.

Решение
Был выбран «абс-

трактно-позитивный» 
вариант с наименее 

четко артикулирован-
ным меседжем. Яркие 

цвета, симпатичные 
молодые люди, поло-
жительные эмоции...



Это что-то классное, необычное и неуловимое, может, даже за-
бавное, но обязательно впечатляющее. Этакая придумка, своя 
для каждого клиента – скажете вы. 

А между тем, специалисты вкладывают в это слово вполне се-
рьезные категории:

концепция торговой марки

рекламные концепции

имиджевые концепции

визуальные концепции

нейминг

И только сложение представлений заказчика и наших знаний 
дает четкое понимание: как именно ваша компания будет выгля-
деть в глазах своих потребителей и клиентов.













айдентика  

рестайлинг 

графический дизайн  

дизайн рекламных 
конструкций  

web-дизайн  

презентации и 
интерактивные 
продукты

ДИЗАЙН



Задача
Сделать ID для 
страховой компании, 
широко использующей 
интернет-технологии.

Решение
Основная идея 
фирменного стиля 
– простота и доступ-
ность услуг компании, 
дружелюбность и 
человечность. Идея 
реализуется через 
«иконкоподобный» 
знак, совмещающий 
пиктографическое 
изображение человека 
и графему «е» в соче-
тании с подчеркнуто 
рациональной (даже 
несколько механисти-
ческой) шрифтовой 
частью.

Задача 
Сделать нечто очень «западное» 
(рассчитанное преим. на западную аудиторию) и «артистическое».

Решение 
Так как наши представления о «западном» и «артистическом» сильно отличались 
от аналогичных представлений (и ожиданий) заказчика, то поиск решения пред-
ставлял собой достаточно сложную задачу – не столько в пластическом смысле, 
сколько в коммуникационном.

Задача 
Сделать яркий и запоминающийся стиль для японского ресторана, избежав при 
этом надоевших штампов (бамбук, веер, вариации на тему японской ксилографии, 
«иероглифоподобные» шрифты и т.п.).

Решение
Слово «Сан» в названии звучит как японский суффикс, выражающий уважение 
при обращении, таким образом, «Токо Сан» – это некий персонаж, «господин 
Токо», превратившийся в логотипе в брутального самурая.



Задача
Разработать имиджевый буклет. Создать образ крупной, современной, «прогрес-
сивной» компании.

Решение
Нестандартный формат, симпатичная графика, аккуратная верстка.

Задача
Разработать идею по-

дачи дизайна годового 
отчета банка.

Решение
Были предложены 

следующие варианты:

«Деловая азбука»
 Тема роста и развития. 

Яркие цвета, крупные 
буквы и фото детей.

«Прозрачные перспек-
тивы»

Наша визуализация 
довольно распростра-
ненной для подобных 

документов темы 
прозрачности. Много 

«воздуха» в верстке и 
воды на иллюстратив-

ных фотографиях.

Задача
Разработать буклет, в котором должны быть выгодно представлены работы компа-
нии, а также создавался бы образ современного прогрессивного предприятия.

Решение
«Европейская» модульная верстка, приятная типографика, акцент на качественном 
иллюстративном материале.



ЗАДАЧА
Оформить входную 
зону ресторана, рас-
положенного в здании 
гостиницы с тем же на-
званием. Необходимо 
выделить ресторан как 
самостоятельное пред-
приятие (не часть гос-
тиничного комплекса). 
Кроме того, хотелось 
уйти от «казенности» 
советской типовой 
архитектуры 60–70-х 
годов прошлого века, 
при этом сохранив сти-
листическое единство. 

РЕШЕНИЕ
Этот вариант дизайна 
фасада построен на 
традиционных и ожи-
даемых визуальных 
атрибутах ресторана 
– дорогого и среднего 
сегментов: каллиг-
рафический шрифт, 
сочетание золотого и 
белого, застекленная 
входная зона и пр.
Вход представляет
собой застекленный 
куб, отходящий по 
периметру от сущест-
вующего козырька на 
некоторое расстояние.

НЕПРИНЯТЫЕ ВАРИАНТЫ
Были предложены стилистически разные варианты: ностальгический (в духе 60-х), 
«Диско» и пр. 
Особенностью заказа было отсутствие логотипа и фирменного стиля ресторана, 
поэтому написание названия стилистически подбиралось к каждому из предло-
женных вариантов.

ЗАДАЧА
Дизайн входной зоны визуально соотнести с интерьером ресторана.

РЕШЕНИЕ
Широкое использование дерева, «японские» мотивы: выступающие концы балок, 
частые оконные переплёты, вывески из натурального дерева. 



Задача
Разработать яркий, бросающийся в глаза выставочный стенд, в общем ключе 
корпоративной айдентики.

Решение
Яркий желтый цвет, смелая работа с объемами, широкое использование нестан-
дартных конструкций.

Задача
Разработать сайт для японского ресторана. Дизайн должен соответствовать общей 
айдентике компании, быть современным и функциональным.

Решение
Современная CSS-верстка, четкое деление на функциональные блоки, разумное 
использование flash-технологии.

Задача
Сделать яркий сайт с 
простым и понятным 

интерфейсом.

Решение
Большое количест-
во графики; четкое 
деление текстового 

контента посредством 
«фирменных» фрей-
мов с закругленными 

углами.



Суть дизайна понятна всем. Но не каждый представляет себе, 
какое огромное количество задач решают дизайнеры:

создают неповторимый визуальный образ вашего 
бизнеса (айдентика);

преображают имидж компаний, делают его более сов-
ременным и актуальным (рестайлинг);

формируют индивидуальность, несут информацию и 
вызывают эмоции (графический дизайн);

придают выразительность рекламным конструкциям;

создают запоминающиеся сайты (web-дизайн);

разрабатывают эффектные презентации и интерактив-
ные продукты.

Для дизайнеров АНГ не существует мелочей. Каждый штрих или 
оттенок осознан и оправдан. Ведь для наших заказчиков важно 
не только произвести первое впечатление на свою аудиторию, 
но и удерживать высокую планку день за днем.















разработка рекламной стратегии

разработка медиа-стратегии 

медиа-планирование: радио; пресса; 
наружная реклама; интернет

реализация комплекса рекламных 
мероприятий

РЕКЛ
АМНЫ

Е

КАМПАНИИ



ЗАДАЧА
Разработать визуаль-
ную концепцию для 
рекламной кампа-
нии логистического 
экспресс-оператора 
СПСР. Адаптировать 
концепцию для различ-
ных медиа-носителей и 
рекламных меропри-
ятий. 

РЕШЕНИЕ
Презентационный CD 
и книжка-футляр для 
него. Использовались в 
комплекте рекламных 
материалов на лондон-
ской выставке.

ЗАДАЧА
Разработать визуальную концепцию для рекламной кампании логистического экс-
пресс-оператора СПСР. Адаптировать концепцию для различных медиа-носителей 
и рекламных мероприятий.  

РЕШЕНИЕ
Листовки для лондонской выставки. Использовались в комплекте рекламных 
материалов на лондонской выставке.

ЗАДАЧА
Разработать визуальную концепцию для рекламной кампании логистического экс-
пресс-оператора СПСР. Адаптировать концепцию для различных медиа-носителей 
и рекламных мероприятий. 

РЕШЕНИЕ
Календарь-квартальник.
Открытки (Новый Год, 8 Марта, 23 Февраля). Использовались в рассылке и с 
бизнес сувенирами.



С учетом целевой аудитории были обозначены оптимальные каналы рекламных 
коммуникаций.  Была разработана рекламная стратегия и составлен медиа-план.

В соответствии с креативной рекламной концепцией была разработана и проведе-
на рекламная кампания.
Визуальная концепция кампании адаптирована для различных каналов рекламной 
коммуникации и под разные носители (баннеры, макеты в прессу, стикеры и пр.)

  Проведена мощная 
рекламная кампания, 

включающая в себя 
кампанию в СМИ, в  
Московском метро-
политене, рекламу 
на билбордах и пр. 
Наружная реклама 

размещалась на улицах 
Москвы и на основных 
магистралях, ведущих 

к аэропортам.



Ну вот. Уже продумано, что может сказать ваша компания миру, 
и как это будет выглядеть. А теперь необходимо назначить мес-
то встречи всем вашим партнерам, клиентам, потребителям. Где, 
на какой площадке они прочтут о вас полезные сведения, увидят 
новый имидж, услышат ваших лучших экспертов? И как эффек-
тивно использовать имеющийся бюджет, чтобы вас услышала 
самая широкая аудитория?

Ответы на эти вопросы даст медиаплэннер, в обязанности кото-
рого входит:

разработка рекламной стратегии;

разработка медиа-стратегии;

медиа-планирование (радио и ТВ, пресса, наружная 
реклама, Интернет);

реализация комплекса рекламных мероприятий.











аудио- и видеоролики

рекламная фотосъёмка

POS-материалы

наружная реклама

рекламная и полиграфическая продукция

промо- и бизнес-сувениры

PRODUC
TION



ЗАДАЧА
Изготовить в соот-
ветствии с фирмен-
ным стилем линейку 
промо-материалов для 
выставки.

Было необходимо добиться точного воспроизведения корпоративных цветов 
компании и цветов при изображении продукции.

Также был разработан дизайн дополнительных промо-материалов (листовки, при-
глашения и пр.), не противоречащий общей визуальной концепции представления 
компании на выставке.



Задача
Разработать и напечатать каталог продукции, полностью соответствующий 
предоставленному фирменному стилю. Главная сложность работы заключалась в 
требовании заказчика максимально точно передать цвета продукции.

ЗАДАЧА
На регулярной, ежегод-

ной основе создается 
каталог продукции: 

фотосъемка, обтравка 
и цветокоррекция 

изображений, верстка 
каталога и подготовка 

в печать. 

Задача 
Было необходимо в сжатые сроки адаптировать под разные форматы большое 
количество рекламных макетов в соответствии с бренд-буком.



Идеи, планы и расчеты, безусловно, важны. Осталось сделать 
еще один шаг навстречу вашим победам – произвести все то, 
что задумано на предыдущих этапах. Исполнить это стильно, 
качественно, аппетитно: так, чтобы ваш потребитель не захотел 
расстаться с буклетом, в сотый раз с улыбкой слушал ролик и, 
возвращаясь с работы, стремился проходить мимо вашей на-
ружки.

Для этого нужна современная производственная база, умелые и 
ответственные работники, точность и соблюдение технологий. 

Мы гордимся тем, что Production (производство) – еще одна 
сильная сторона АНГ. И всегда готовы сделать для Вас:

аудио- и видеоролики;

рекламное фото;

POS-материалы;

наружную рекламу;

рекламную и полиграфическую продукцию;

промо- и бизнес-сувениры.















Пишите, звоните, приходите. Мы открыты для каждого.
Мы обязательно выслушаем вас и постараемся понять.
Мы сделаем все, чтобы прийти к согласию с вами.

117312 Москва, ул. Вавилова, д. 53, корпус 2
телефоны: +7(499)125-0007, +7(499)124-4053, +7(499)124-5945 	
www. artngroup.ru   info@artngroup.ru


